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Tiskova zprava

Cesi si potrpi na tradiéni Vanoce (vyzkum mezi Cechy na
Facebooku)

Jsou Vanoce obdobim stresu nebo rodinné pohody u stromecku? Potrpime si
stale na domaci cukrovi, nebo si ho radéji koupime v nedaleké cukrarné?
Zdobime si ¢im dal ¢astéji umélé stromecky? Pristupujeme k pripravé vanocnich
svatkd prakticky nebo si stale potrpime na tradice a nechceme se jich vzdat?

Kdyz se feknou Vanoce ...

| pfes narlstajici shon, stres a zrychlujici se Zivotni tempo, Vanoce stale vnimame predevsim
jako svatky klidu, pohody a obecné ¢Cas, ktery chceme stravit se svou rodinou v pfijemném

prostredi.

Co se Vam vybavi, kdyz se feknou Vanoce?
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Které z nasledujicich vanoénich tradic dodrzujete? (TOP 6)
Koupé vanoéniho jmeli 69%
Zapalovani svi¢ek na adventnim vénci
Puleni jablek
Hrani koled

Peceni vanocky

Drzeni pUstu

N =315
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Vétsina Cech( si nedokéze piedstavit obdobi Vanoc bez vanoénich tradic a nezapominaji ani na
ty nejstarsi tradice. TéméF 70% dotazanych si stale zdobi domovy jmelim. Neméné popularni je
symbolické zapalovani sviCek na adventnim vénci, které jsou chapany jako prvni poslové
vanoénich svatkd. Cesi vnimaji vanoéni svatky jako dobu hojnosti a radi si dopreji dobré jidlo a
piti, pfesto klasicka tradice drzeni pustu na $tédry den oslovuje pres tfetinu dotazanych.

Navstévu phlnoéni mSe si nenecha ujit 23% Cechli, ackoli se Geska spoleénost deklaruje jako
ateisticka.

PrestoZe je pe€eni domaciho cukrovi pracné, témér tfi ctvrtiny dotazanych si tuto tradi€ni aktivitu
nenecha ujit, a to navzdory faktu, Zze cukrovi se da pohodiné koupit ¢i nechat upéct na zakazku
(vyuziva pouze 7% dotazanych).

Co nesmi chybét na Vasem stédrovecernim
stole? (TOP 5)

Bramborovy salat 91 %
Rizek
Kapr
Rybi polévka
Vinna klobasa 5% N = 348
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Tradiéni bramborovy salat nemuze chybét na $tédrovecerni tabuli v 91% domacnosti. Zajimavosti
vSak je, ze klasického vanocniho kapra vystfidal v oblibenosti smazeny fizek. Ddvodem muze byt
prosty fakt, Ze Fizek je jednodussi na pfipravu a lidé nechtégji travit svatky v kuchyni. Rybi polévka
vice chutna muzim (26%, zeny pouze 19 %), celkové se na $tédrovecerni tabuli objevuje u pétiny
dotazanych.



Ctyfi z péti dotazanych si u §t&drovederni tabule dopfeji pFipitek alkoholickym népojem, zejména
vinem (43%) a Sumivymi viny (19%). V tésném zavésu jsou nealkoholické napoje jako dzus, €aj,
limonady (23%) a Coca Cola (11%).

Co Vy a vanocni stromecek, jaky letos budete mit?
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51% m Chvoji
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,U vybéru vanoéniho stromku vitézi prakti¢nost a Uspornost nad tradici, fika sociolozka agentury
Aspectio Martina Rocskarova. Tento zavér plyne z faktu, Ze vice nez polovina dotazanych letos
ozdobi umély vanocni stromecek (51%), i kdyz vtésném zavésu je stale jesté zivy Fezany
stromecek (44 %).

Nakupovani dark

Ve vjednom*, tak by mohlo znit krédo Cechd, ktefi shanéji vanoéni darky. Osobni nakup
v obchodnich centrech (68%) se doplfiuje s nakupy na internetu (65%). Komplexni nabidku zbozi
nabizi rovnéz hypermarkety a supermarkety (64%).

Co se ty&e financovani vanoénich darkd, Cesi ustupuji od nakupovani na splatky (3%), coZ mize
byt disledkem stale probihajici ekonomické krize. Naprosta vétSina darky financuje z vyplaty
(78%) €i z vlastnich uspor (48%).



Slevové portaly

Jaké kategorie Vas na slevovych portalech zajimaji?

Krasa, zdravi, wellness 39%
Pohostinstvi, jidlo a piti
Sport

Fotografické sluzby, fotoknihy

Zajezdy
N =361

Jiné

Na slevovych portédlech nenakupuji 35%
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Novym prodejnim fenoménem jsou v sou€asnosti slevové portaly, na kterych nakupuje vice nez
Ctvrtina dotazanych (26%). Obé pohlavi dopfeji diky slevam sobé i svym blizkym to, co maji rady,
zeny se nejvice zajimaji o krasu a wellness, muzi spiSe o dobré jidlo a piti.

Povanocni slevy a vyprodeje

Tradi¢ni jsou také kazdoro€ni povanocni slevy, které si nenecha ujit ttmér polovina dotazanych
(47%).

Povanocéni slevy pro mé predstavuji:

Vyhodny nakup, ktery neplanuiji, koupim to, co mé
momentalné ve slevé zaujme. (N=254)

Vyhodny nakup, kterému davam prednost pred
nakupy za ,plné ceny” pfed Vanoci. (N=246)

Povanocni slevy nesleduji. (N=212) 37

Jen o malo vyhodnéjs$i nakup nez v jinych

sezonach. (N=218) 12
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® absolutné souhlasim u spiSe souhlasim = ani souhlas, ani nesouhlas
= spiSe nesouhlasim = absolutné nesouhlasim

Povanocéni nakupy jsou u dotazanych nejastéji neplanované, vice nez dvé tretiny dotdzanych
souhlasi s tim, Ze kupuji spiSe jen to, co je momentalné zaujme (kategorie absolutné a spiSe
souhlasim celkem 63%). Povanoé¢ni slevy jako uUsporné&jsi mozZnost nakupu voli az 62%



dotazanych. Neni tedy jednoznaéné, zda je boom povanoc€nich slev jen dalSi moznosti, jak
vytdhnout z penéZenek zakaznikl penize navic, anebo jsou opravdu chapany jako vyhodny
nakup, na ktery je radno si pockat. Tuto domnénku podporuje fakt, ze 39% dotazanych neuvedlo,
jak hodnoti vyhodnost povano¢nich nakupl a zvolilo neutralni moznost. Témeér tretina dotazanych
se na povanocni slevy nenecha zlakat vibec (kategorie absolutné a spiSe souhlasim celkem
30%).

Metodika

Prizkum probéhl ve dnech 12. prosince - 19. prosince 2011 formou online prdzkumu v
prostfedi socialni sit€¢ Facebook, prostfednictvim unikatni aplikace Social Survey Tool
spolecnosti Aspectio. Osloveno bylo 364 uzivateld Facebooku ve véku nad 18 let.

Metoda dotazovani uzivatell socialnich siti je novinkou na ¢eském trhu. K jejim hlavnim
prednostem patii moznost pfesného a rychlého cileni (vék, region, pohlavi, profese, zajmy),
cenova efektivita a pfedevsim pfirozenost celého procesu dotazovani.

O spolec¢nosti Aspectio

Aspectio a.s. se specializuje na poskytovani komplexnich sluzeb v oblasti marketingového
prizkumu trhu a vyzkumu vefejného minéni, véetné poradenskych a konzulta¢nich sluzeb.

V pfipadé zajmu o dal$i informace o metodé dotazovani na Facebooku a dalSich
prizkumech prosim navstivte www.aspectio.cz.
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